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เศรษฐกิจ​
สร้างสรรค์

เพ่ือ​ขยาย​ความ​ท่ีมา​ของ​แนว​นโยบาย​เศรษฐกิจเชิง​
สร้างสรรค์​ของ​รัฐบาล​ให้​สมาชิก​ได้​เข้าใจ​อย่าง​ครบ​ถ้วน​
​จาก​แหล่ง​ข้อมูล​จาก​ภาค​รัฐ​ ​ข้อมูล​ใน​ส่วน​ต่อ​ไป​น้ี​เป็น​
การ​สรุป​จาก​เอกสาร​ ​Creative​ ​Thailand​ ​ซ่ึง​เผย​แพร่​ใน​การ​
ประชุม​ ​Kick​ ​Off​ ​โครงการ​น้ี​ของ​รัฐบาล​เม่ือ​เร็วๆ​ ​น้ี​​
โดย​เป็นการ​นำ​เสนอ​ข้อมูล​ความ​หมาย​ คำ​จำกัด​ความ​
​ความ​สำคัญ​และ​แนวทาง​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​​
ของ​ประเทศไทย​และ​หน่วย​งาน​ท่ี​เก่ียวข้อง​ใน​ประเทศ​​
อย่าง​เป็น​รูป​ธรรม​ท่ี​ชัดเจน​ ​พร้อม​กับ​แผน​งาน​ท่ี​เก่ียวข้อง​
ซ่ึง​ย่อม​มี​ความ​เช่ือม​โยง​กับ​การ​ปฏิบัติ​วิชาชีพ​ ​(​อย่าง​
สร้างสรรค์​)​ ​ของ​สมาชิก​อย่าง​แน่นอน

เศรษฐกิจ​ใน​ปี​ ​2552​ ​ของ​ไทย​กำลัง​เผชิญ​กับ​ปัจจัย​เสี่ยง​ต่างๆ​ ​โดย​
เฉพาะ​วกิฤต​เศรษฐกจิ​โลก​ ​การ​หด​ตวั​ของ​กำลงั​ซือ้​ใน​ตลาด​โลก​ ​และ​การ​
แพร​่กระจาย​ของ​โรค​ระบาด​ ​เชน่​ ​โรค​ไข​้หวดั​สาย​พนัธุ​์ใหม​่ ​2009​ ​และ​โรค​
ชิ​คุ​นกุน​ยา​ ​ทำให้​การ​บริหาร​จัดการ​ต้อง​มี​การเต​รี​ยม​พร้อม​ ​ทั้ง​การ​ดูแล​
เศรษฐกิจ​ระยะ​สั้น​ ​และ​การ​วาง​รากฐาน​สำหรับ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​
ให้​มี​ความ​ยั่งยืน​ใน​ระยะ​ยาว​ ​ใน​ขณะ​ที่​การ​ปรับ​โครงสร้าง​เศรษฐกิจ​ใน​
อดีต​ ​ยัง​อยู่​ใน​ขั้น​พึ่ง​พิง​การ​ส่ง​ออก​ ​การ​ใช้​แรงงาน​ราคา​ถูก​ ​และ​การ​ใช้​
เงิน​ทุน​จำนวน​มาก​ใน​การ​ผลัก​ดัน​การ​เติบโต​ทาง​เศรษฐกิจ​ ​ทำให้​เกิด​
ข้อ​จำกัด​และ​ก่อ​ให้​เกิด​ความ​ล่าช้า​ใน​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​ ​เนื่องจาก​
ปัจจัย​ใน​การ​พัฒนา​ดัง​กล่าว​ส่วน​ใหญ่​ต้อง​อาศัย​ปัจจัย​จาก​ภายนอก​ ​
ทั้ง​ปริมาณ​การ​ส่ง​ออก​ ​การ​ลงทุน​จาก​ต่าง​ชาติ​ ​และ​การ​ใช้​จ่าย​ของ​นัก​
ทอ่ง​เทีย่ว​ตา่ง​ชาต​ิ ​ประกอบ​กบั​การ​แขง่ขนั​ทางการ​คา้​ที​่ความ​ได​้เปรยีบ​
ด้าน​ราคา​ของ​ไทย​มี​แนว​โน้ม​ลด​ลง​
​
​จาก​บรบิท​การ​เปลีย่นแปลง​ ​และ​แนว​โนม้​การ​แขง่ขนั​ใน​อนาคต​ ​จะ​เหน็​
ได้​ว่า​ ​ไทย​จำเป็น​ต้อง​มุ่ง​แสวงหา​แนวทาง​การ​พัฒนา​ใหม่ๆ​ ​เนื่องจาก​
ความ​สามารถ​ใน​การ​แข่งขัน​โดย​เปรียบ​เทียบ​ ​(​Comparative​ ​Advan-
tage​)​ ​ที่​ถูก​ใช้​เป็น​กลยุทธ์​ใน​การ​เพิ่ม​ขีด​ความ​สามารถ​ใน​การ​แข่งขัน​
มา​หลาย​ทศวรรษ​มี​ข้อ​จำกัด​มาก​ขึ้น​ ​พลวัต​โลก​และ​การ​เปลี่ยนแปลง​
โครงสร้าง​ประชากร​ ​(​Demographic​ ​Change​)​ ​ส่ง​ผล​ให้​โครงสร้าง​
เศรษฐกิจ​ ​การ​ค้า​ ​และ​การ​ลงทุน​ของ​ไทย​ต้อง​มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​ตาม​ไป​
ดว้ย​อยา่ง​หลกี​เลีย่ง​ไม​่ได​้ ​โดย​ชว่ง​เปลีย่น​ผา่น​ของ​ของ​เศรษฐกจิ​ยคุ​เกา่​ที​่
สว่น​ใหญ​่เปน็การ​ผลติ​โดย​ใช​้ความ​ประหยดั​ตอ่​ขนาด​ ​ซึง่​ม​ีความ​เสีย่ง​ใน​
การ​ระบาย​สนิคา้​หาก​เกดิ​วกิฤต​เศรษฐกจิ​ขึน้​ ​การ​กา้ว​เขา้​มา​สู​่เศรษฐกจิ​
ยุค​ใหม่​ด้วย​การ​ปรับ​เปลี่ยน​จาก​สินค้า​และ​บริการ​ที่​ใช้​ ​Factor​ ​Driven​ ​
Growth​ ​มา​เป็น​แนว​โน้ม​ของ​สินค้า​และ​บริการ​ที่​ใช้​ ​Creativity​ ​Driven​ ​
Growth​ ​จึง​เป็น​สิ่ง​จำเป็น​ ​
​
​ทั้งนี้​ใน​ช่วง​หลาย​ปี​ที่​ผ่าน​มา​ ​ประเทศ​พัฒนา​แล้ว​ที่​มัก​เป็น​ผู้​ริเริ่ม​ใน​
การ​แสวงหา​แนวคิด​การ​พัฒนา​ใหม่ๆ​ ​ได้​มี​การนำ​แนวคิด​เกี่ยว​กับ​
การ​สร้าง​ความ​แตก​ต่าง​ของ​สินค้า​และ​บริการ​เพื่อ​หลีก​หนี​การ​แข่งขัน​
แบบ​เดิมๆ​ ​และ​ยก​ระดับ​สู่​เศรษฐกิจ​ยุค​ใหม่​ด้วย​การนำ​ความ​คิด​เรื่อง​ ​
“​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​(​Creative​ ​Economy​)​”​ ​มา​เป็น​แนวทาง​ใน​การ​
พัฒนา​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​ของ​ประเทศ​ ​ซึ่ง​หาก​พิจารณา​นิยาม​ของ​
เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​อย่า​งก​ว้างๆ​ ​โดย​ทั่วไป​แล้ว​ ​ประเทศไทย​น่า​จะ​มี​



​องค์การ​ความ​ร่วม​มือ​เพื่อ​การ​ค้า​และ​การ​พัฒนา​ ​(​United​ ​Nations​ ​
Conference​ ​on​ ​Trade​ ​and​ ​Development​:​ ​UNCTAD​)​ ​ได้​ให้​ความ​
หมาย​ใน​บริบท​ของ​การ​ขับ​เคลื่อน​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​ไว้​ว่า​ ​“​เป็น​แนว​
ความ​คิด​ใน​การ​พัฒนา​และ​สร้าง​ความ​เจริญ​เติบโต​ทาง​เศรษฐกิจ​โดย​
ใช้​สินทรัพย์​ที่​เกิด​จาก​การ​ใช้​ความ​คิด​สร้างสรรค์​”​ ​
​
​องค์การ​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​โลก​ ​(​World​ ​Intellectual​ ​Property​ ​​
Organization​:​ ​WIPO​)​ ​เน้น​บริบท​ของ​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​ว่า​ ​
​“​ประกอบ​ไป​ด้วย​อุตสาหกรรม​ทาง​วัฒนธรรม​ ​ซึ่ง​รวม​ถึง​ผลิตภัณฑ์​ทาง​
วัฒนธรรม​และ​ศิลปะ​ทั้งหมด​ ​ทั้ง​ใน​รูป​สินค้า​และ​บริการ​ที่​ต้อง​อาศัย​
ความ​พยายาม​ใน​การ​สรา้งสรรค​์งาน​ ​ไม​่วา่​จะ​เปน็การ​ทำ​ขึน้​มา​โดย​ทนัท​ี
ใน​ขณะ​นั้น​หรือ​ผ่า​นก​ระ​บวน​การ​ผลิต​มา​ก่อน​”​
​
​องค์​การ​ยู​เนส​โก​ ​(​The​ ​United​ ​Nations​ ​Educational​,​ ​Scientific​ ​
and​ ​Cultural​ ​Organization​:​ ​UNESCO​)​ ​ได้​ยึด​นิยาม​ที่​นำ​เสนอ​โดย​
กระทรวง​วัฒนธรรม​ ​สื่อ​ ​และ​การ​กีฬา​ของ​สห​ราช​อาณาจักร​ว่า​ ​คือ​​
"อุตสาหกรรม​ที่​เกิด​จาก​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ ​ความ​ชำนาญ​ ​และ​ความ​
สามารถ​ที​่ม​ีศกัยภาพ​ใน​การ​สรา้ง​งาน​และ​ความ​มัง่คัง่​โดย​การ​ผลติ​และ​
ใช้​ประโยชน์​จาก​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​”​
​
​โดย​สรปุ​ ​ความ​หมาย​ของ​ ​“​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์”​ ​ม​ีองค​์ประกอบ​รว่ม​ของ​
แนวคิด​การ​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจ​บน​พื้น​ฐาน​ของ​การ​ใช้​องค์​ความ​รู้​ ​การ​
ศึกษา​ ​การ​สร้างสรรค์​งาน​ ​และ​การ​ใช้​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​ ​ที่​เชื่อม​โยง​
กับ​รากฐาน​ทาง​วัฒนธรรม​ ​การ​สั่งสม​ความ​รู้​ของ​สังคม​ ​และ​เทคโนโลยี​
/​นวัตกรรม​สมัย​ใหม่​
​
​1.2​ ​ขอบเขต​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​
​องค์​ประกอบ​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ครอบคลุม​ถึง​อุตสาหกรรม​กลุ่ม​
ต่างๆ​ ​ที่​ได้​รับ​การ​จัด​กลุ่ม​ ​และ​แยก​ประเภท​บน​พื้น​ฐาน​ของ​แนวคิด​
หลัก​ ​2​ ​แนว​คิด​กว้างๆ​ ​คือ​ ​กลุ่ม​ที่​แยก​ประเภท​ตาม​ชนิด​สินค้า​/​บริการ​ ​
และ​กลุ่ม​ที่​แยก​ประเภท​ตาม​กิจกรรม​การ​ผลิต​และ​ห่วง​โซ่​การ​ผลิต​ ​โดย​
มี​ตัวอย่าง​รูป​แบบ​การ​แบ่ง​ประเภท​ที่​เป็น​ที่​รู้จัก​ใน​ปัจจุบัน​ทั้งหมด​ ​6​ ​
​รูป​แบบ​ ​ดังนี้​
​
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โอกาส​/​ศักยภาพ​ใน​การ​ประยุกต์​ใช้​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​มา​เป็น​ปัจจัย​
ขับ​เคลื่อน​ใหม่​ ​โดย​ใช้​ความ​โดด​เด่น​ที่​เป็น​คุณลักษณะ​/​เอกลักษณ์​
เฉพาะ​ของ​ไทย​ได้​ไม่​ยาก​
​
​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​:​ ​ทาง​เลือก​ ​(​ทาง​รอด​)​ 
 ​เศรษฐกิจ​ไทย​
​คำ​วา่​ ​“​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์”​ ​ใน​ความ​เขา้ใจ​ของ​คน​ทัว่ไป​ ​จะ​ม​ีลกัษณะ​
ของ​ความ​เป็น​นามธรรม​มากกว่า​ความ​เป็น​รูป​ธรรม​ ​โดย​เฉพาะ​ใน​
ระยะ​แรก​ที​่มกั​จะ​พดู​ถงึ​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ที​่ใช​้ทนุ​ทาง​วฒันธรรม​เปน็​
หลัก​ ​ทำให้​เกิด​ความ​สับสน​ระหว่าง​คำ​ว่า​ ​“​อุตสาหกรรม​เชิง​วัฒนธรรม​ ​​
(​Cultural​ ​Industry​)​”​ ​และ​ ​“​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ ​(​Creative​ ​Economy​)​”​​
​อยู่​ไม่​น้อย​ ​ซึ่ง​ความ​สับสน​และ​ความ​ไม่​เข้าใจ​ดัง​กล่าว​ทำให้​การ​แบ่ง​
ประเภท​และ​ขอบเขต​ของ​อตุสาหกรรม​สรา้งสรรค​์ใน​ปจัจบุนั​ยงั​ม​ีความ​
ไม่​ชัดเจน​และ​ยัง​ไม่​เป็น​สากล​
​
​1​ นิยาม​และ​ขอบเขต​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​
​1.1​ ​นิยาม​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​
​โดย​ภาพ​รวม​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ยัง​อยู่​ใน​ขั้น​ตอน​ของ​การ​พัฒนา​
แนวคดิ​อยา่ง​ตอ่​เนือ่ง​ ​ความ​หมาย​ของ​เศรษฐกจิ​จงึ​ม​ีความ​หลาก​หลาย​ ​
และ​ยงั​ไมม่​ีคำ​จำกดั​ความ​ที​่สรา้ง​ความ​เขา้ใจ​และ​การ​ยอมรบั​อยา่ง​เปน็​
หนึ่ง​เดียวกัน​ ​อย่างไร​ก็ตาม​ ​มี​ความ​หมาย​อย่าง​ง่าย​ของ​ ​“​เศรษฐกิจ​
สร้างสรรค์​”​ ​คือ​ ​“​การ​สร้าง​มูลค่า​ที่​เกิด​จาก​ความ​คิด​ของ​มนุษย์​”​ ​โดย​ ​
John​ ​Howkins​ ​รวม​ทั้ง​คำ​จำกัด​ความ​ที่​มัก​ใช้​อ้างอิง​อย่าง​กว้าง​ขวาง​ ​
ดังนี้​
​
​สห​ราช​อาณาจักร​ ​เป็น​ประเทศ​ต้นแบบ​ที่​ได้​รับ​การ​ยอมรับ​ให้​เป็น​ ​
“​ศูนย์กลาง​ความ​สร้างสรรค์​ของ​โลก​”​ ​(​World​ ​Creative​ ​Hub​)​ ​ให้​
ความ​หมาย​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ว่า​ ​“​เศรษฐกิจ​ที่​ประกอบ​ด้วย​
อุตสาหกรรม​ที่​มี​รากฐาน​มา​จาก​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ของ​บุคคล​ ​ทักษะ​
ความ​ชำนาญ​ ​และ​ความ​สามารถ​พิเศษ​ ​ซึ่ง​สามารถ​นำ​ไป​ใช้​ประโยชน์​
ใน​การ​สร้าง​ความ​มั่งคั่ง​ ​และ​สร้าง​งาน​ให้​เกิด​ขึ้น​ได้​ ​โดยที่​สามารถ​
สั่งสม​และ​ส่ง​ผ่าน​จาก​รุ่น​เก่า​สู่​รุ่น​ใหม่​ด้วย​การ​คุ้มครอง​ทรัพย์สิน​ทาง​
ปัญญา​”​
​



​1.2.1​ ​การ​จัด​ประเภท​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ประเทศ​สห​ราช​
อาณาจักร​ ​(​Department​ ​for​ ​Cultural​,​ ​Media​ ​and​ ​Sport​,​ ​United​ ​
Kingdom​:​ ​UK​ ​DCMS​ ​Model​)​ ​แบ่ง​ออก​เป็น​ ​13​ ​กลุ่ม​ ​แยก​ตาม​สินค้า​
และ​บรกิาร​ ​คอื​ ​โฆษณา​ ​สถาปตัยกรรม​ ​งาน​ศลิปะ​และ​วตัถ​ุโบราณ​ ​งาน​
ฝมีือ​ ​แฟชัน่​ ​งาน​ออกแบบ​ ​ภาพยนตร​์และ​วดิโีอ​ ​ดนตร​ี ​ศลิปะการ​แสดง​ ​
สื่อ​สิ่ง​พิมพ์​ ​ซอฟต์แวร์​ ​โทรทัศน์​และ​วิทยุ​ ​และ​ ​วิดีโอ​และ​คอมพิวเตอร์​
เกมส์​
​
​1.2.2​ ​การ​จัด​ประเภท​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​โดย​ใช้​ศิลปะ​เป็น​หลัก​ ​
(​Symbolic​ ​Texts​ ​Model​)​ ​แบ่ง​ออก​เป็น​ ​11​ ​กลุ่ม​ ​ได้แก่​ ​โฆษณา​ ​
ภาพยนตร์​ ​อินเทอร์เน็ต​ ​ดนตรี​ ​สื่อ​สิ่ง​พิมพ์​ ​โทรทัศน์​และ​วิดีโอ​ ​ศิลปะ​
สร้างสรรค์​ ​เครื่อง​ใช้​ไฟฟ้า​ ​แฟชั่น​ ​ซอฟต์แวร์​ ​และ​กีฬา​
​
​1.2.3​ ​การ​จัด​ประเภท​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​โดย​ใช้​ศิลปะ​เป็น​หลัก​ ​
(​Concentric​ ​Circle​ ​Model​)​ ​แบ่ง​ออก​เป็น​ ​14​ ​กลุ่ม​ ​ได้แก่​ ​วรรณกรรม​ ​
ดนตรี​ ​ศิลปะการ​แสดง​ ​งาน​ศิลปะ​ ​ภาพยนตร์​ ​พิพิธภัณฑ์​และ​ห้อง​สมุด​ ​
การ​ดแูล​ศลิป​วตัถ​ุ/​โบราณ​สถาน​ ​สือ่​สิง่​พมิพ​์ ​การ​บนัทกึ​เสยีง​ ​วดิโีอ​และ​
คอมพิวเตอร์​เกมส์​ ​โฆษณา​ ​สถาปัตยกรรม​ ​งาน​ออกแบบ​และ​แฟชั่น​
​
​1.2.4​ ​การ​จัด​ประเภท​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​องค์การ​ทรัพย์สิน​
ทาง​ปญัญา​โลก​ ​(​WIPO​ ​Copyright​ ​Model​)​ ​​ใช​้ประเดน็​ดา้น​ลขิสทิธิ​์เปน็​
ตัว​กำหนด ​แบ่ง​เป็น​ ​20​ ​กลุ่ม​ ​ได้แก่​ ​โฆษณา​ ​งาน​สะสม​ ​ภาพยนตร์​และ​
วิดีโอ​ ​ดนตรี​ ​ศิลปะการ​แสดง​ ​สื่อ​สิ่ง​พิมพ์​ ​ซอฟต์แวร์​ ​โทรทัศน์​และ​วิทยุ​ ​
งาน​ศิลปะ​และ​กราฟิก​ ​สื่อ​บันทึก​ ​เครื่อง​ใช้​ไฟฟ้า​ ​เครื่อง​ดนตรี​ ​กระดาษ​ ​
เครื่อง​ถ่าย​เอกสาร​และ​อุปกรณ์​ถ่าย​ภาพ​ ​สถาปัตยกรรม​ ​เครื่อง​นุ่ง​ห่ม​
และ​รองเท้า​ ​งาน​ออกแบบ​ ​แฟชั่น​ ​สินค้า​ตกแต่ง​บ้าน​ ​และ​ของ​เล่น​

​

​1.2.5​ ​การ​จัด​ประเภท​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​โดย​ ​UNCTAD​ ​ได้​
แบ่ง​ประเภท​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ออก​เป็น​ ​4​ ​กลุ่ม​หลัก​ ​ได้แก่​ ​มรดก​
ทาง​วัฒนธรรม​ ​(​Heritage​ ​or​ ​Cultural​ ​Heritage​)​ ​ศิลปะ​ ​(​Arts​)​ ​สื่อ​ ​
​(​Media​)​ ​และ​งาน​สร้างสรรค์​ตาม​ลักษณะ​งาน​ ​(​Function​ ​Creation​)​ ​
​
​1.2.6​ ​การ​จัด​ประเภท​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​โดย​ ​UNESCO​ ​ได้​
แบ่ง​ประเภท​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ที่​เน้น​เฉพาะ​ด้าน​วัฒนธรรม​ออก​
เป็น​ ​5​ ​กลุ่ม​หลัก​ ​ได้แก่​ ​มรดก​ทาง​วัฒนธรรม​และ​ทรัพยากรธรรมชาติ​ ​​
(​Cultural​ ​and​ ​Natural​ ​Heritage​)​ ​การ​แสดง​ ​(​Performance​ ​and​ ​Cele-​
bration​)​ ​ทัศน​ศิลป์​ ​งาน​ฝีมือ​ ​และ​การ​ออกแบบ​ ​(​Visual​ ​Arts​,​ ​Crafts​ ​
and​ ​Design​)​ ​หนังสือ​และ​สิ่ง​พิมพ์​ ​(​Book​ ​and​ ​Press​)​ ​และ​ ​โสต​ทัศน์​
และ​สื่อ​ดิจิทัล​ ​(​Audio​ ​Visual​ ​and​ ​Digital​ ​Media​)​ ​นอกจาก​นั้น​ยัง​ได้​
เพิ่ม​กลุ่ม​อื่น​ที่​เกี่ยวข้อง​ ​(​Related​ ​Domains​)​ ​เพื่อ​เป็น​ทาง​เลือก​ใน​การ​
จัด​ประเภท​ให้​เหมาะ​สม​กับ​ลักษณะ​วัฒนธรรม​ของ​แต่ละ​ประเทศ​
​
​1.3​ ​การ​จัด​ประเภท​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​
​โดย​สำนักงาน​คณะ​กรรมการ​พัฒนาการ​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​
​แห่ง​ชาติ​ ​(​สศช​.​)​
​จาก​การ​ทบทวน​กรอบ​แนวคิด​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​พบ​ว่า​ ​
องค​์ประกอบ​ของ​ ​“​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์”​ ​ม​ีพืน้​ฐาน​แนวคดิ​ที​่คล้ายคลงึ​
กัน​ ​โดย​เน้น​การ​ขับ​เคล่ือน​เศรษฐกิจ​บน​พ้ืน​ฐาน​ของ​การ​ใช้​องค์​ความ​รู้​ ​​
การ​ศึกษา​ ​การ​สร้างสรรค์​งาน​ ​และ​การ​ใช้​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​ที่​
เชื่อม​โยง​กับ​รากฐาน​ทาง​วัฒนธรรม​ ​การ​สั่งสม​ความ​รู้​ของ​สังคม​ ​และ​
เทคโนโลย​ี/​นวตักรรม​สมยั​ใหม​่ ​โดย​การ​จดั​ประเภท​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์
ของ​ไทย​โดย​ ​สศช​.​ ​ได้​ใช้​การ​จัด​ประเภท​โดย​ยึด​รูป​แบบ​ของ​ ​UNCTAD​ ​
เป็นก​รอบ​ ​โดย​แบ่ง​เป็น​ ​4​ ​กลุ่ม​หลัก​ ​และ​ ​5​ ​กลุ่ม​ย่อย​ ​(​ดู​ตาราง​ที่​ ​1​)​ ​
​
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​ที่มา​ ​:​ ​สำนักงาน​คณะ​กรรมการ​พัฒนาการ​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​แห่ง​ชาติ​ ​(​สศช​.​)​

ตารางที่ 1 : เปรียบเทียบการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

ประเภท​สินค้า​/​บริการ​

​1​.​ ​การ​โฆษณา​
​2​.​ ​สถาปัตยกรรม​
​3​.​ ​การ​ออกแบบ​
​4​.​ ​แฟชั่น​
​5​.​ ​ฟิล์ม​ ​และ​วิดีโอ​
​6​.​ ​ฮาร์ดแวร์​ ​(​อุปกรณ์​)​
​7​.​ ​บริการ​ท่อง​เที่ยว​
​8​.​ ​วรรณกรรม​
​9​.​ ​ดนตรี​
​10​.​ ​พิพิธภัณฑ์​ ​ห้อง​แสดง​ ​ห้อง​สมุด​
​11​.​ ​การ​พิมพ์​ ​สื่อ​สิ่ง​พิมพ์​
​12​.​ ​ซอฟต์แวร์​
​13​.​ ​กีฬา​
​14​.​ ​ศิลปะการ​แสดง​ ​(​ละคร​เวที​ ​และ​เต้นรำ​)​
​15​.​ ​การก​ระ​จาย​เสียง​
​16​.​ ​วิดีโอ​เกมส์​
​17​.​ ​ทัศน​ศิลป์​ ​การ​ถ่าย​ภาพ​ ​ ​งาน​ฝีมือ​
​18​.​ ​อาหาร​ไทย​
​19​.​ ​การ​แพทย์​แผน​ไทย

DCMS 
(UK)
•
•
•
•
•
•

•

•
•

•

•
•

Concentric
Circles
•
•
•
•
•

•
•
•
•
•

•
•
•
•

UNESCO/
UIS
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•

•
•
•
•

Symbolic
Texts
•

•
•
•

•
•

•
•
•
•
•
•
•

UNCTAD

•
•
•

•

•
•
•

•
•

•
•
•
•

WIPO

•
•
•

•
•

•
•
•
•
•

•
•
•
•

NESDB

•
•
•
•
•

•
•
•

•
•

•
•
•
•
•
•



จนถึง​ปัจจุบัน​ผ่าน​สินค้า​ส่ง​ออก​สำคัญ​ ​5​ ​อันดับ​แรก​ ​นับ​ตั้งแต่​แผน​
พฒันา​เศรษฐกจิ​และ​สงัคม​แหง่​ชาต​ิฉบบั​ที​่ ​6​ ​จนถงึ​แผน​พฒันาฯ​ ​ฉบบั​ที​่ ​
10​ ​พบ​ว่า​ สินค้า​ส่ง​ออก​ของ​ไทย​ยัง​คง​เป็น​สินค้า​ที่​ขับ​เคลื่อน​ด้วย​ปัจจัย​
การ​ผลติ​ดัง้เดมิ​ ​และ​แมว้า่​จะ​เริม่​ม​ีการ​สง่​ออก​อญัมณ​ีและ​เครือ่ง​ประดบั​
ซึ่ง​เป็น​สินค้า​ที่​มี​การนำ​ความ​คิด​สร้างสรรค์​มา​ใช้​ใน​การ​ออกแบบ​มาก​
ขึ้น​ใน​ช่วง​แผน​พฒันาฯ​ ​ฉบับ​ที​่ ​6​ ​เคย​เป็น​สินค้า​ส่ง​ออก​อัน​ดับ​ต้นๆ​ ​อาท​ิ ​
เสื้อผ้า​สำเร็จรูป​ ​ซึ่ง​เป็น​สินค้า​ที่​ใช้​แรงงาน​สูง​ ​และ​ข้าว​ที่​เป็น​สินค้า​ส่ง​
ออก​ซึง่​ใช​้ทรพัยากรธรรมชาต​ิเปน็​ปจัจยั​การ​ผลติ​ที​่สำคญั​ ​จะ​ม​ีอนัดบั​ลด​
ลง​ตั้งแต่​ช่วง​แผน​พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​7​ ​เป็นต้น​มา​ ​แต่​สินค้า​ส่ง​ออก​อัน​ดับ​
ตน้ๆ​ ​หรอื​ ​5​ ​อนัดบั​แรก​ของ​ไทย​ยงั​คง​อยู​่ใน​กลุม่​ของ​สนิคา้​ดัง้เดมิ​ ​ไดแ้ก​่ ​
สิ่ง​ทอ​ ​อาหาร​ ​และ​ใน​ช่วง​แผน​พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​10​ ​สินค้า​ส่ง​ออก​อันดับ​ ​
1​ ​ยงั​คง​เปน็​คอมพวิเตอร​์และ​สว่น​ประกอบ​ ​โดย​การ​สง่​ออก​อญัมณ​ีและ​
เครือ่ง​ประดบั​เริม่​ม​ีมลูคา่​สงู​ขึน้​และ​อยู​่ใน​ชว่ง​ ​5​ ​อนัดบั​แรก​ ​ซึง่​เปน็​สนิคา้​
ที​่ม​ีการนำ​ความ​คดิ​สรา้งสรรค​์ใน​การ​ออกแบบ​ผลติภณัฑ​์มา​ใช​้ประกอบ​
กับ​ทักษะ​ฝีมือ​ทาง​ช่าง​ของ​ไทย​ ​(​ดู​แผนภาพ​ที่​ ​1​)​
​
​
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​2​ ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ประเทศไทย​
​พลวัต​ของ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​โลก​ที่​มี​ความ​ก้าวหน้า​ของ​เทคโนโลยี​
สารสนเทศ​เป็น​ตัว​เร่ง​สำคัญ​ทำให้​เกิด​ภาว​การณ์​เปลี่ยนแปลง​อย่าง​
รวดเร็ว​ของ​บริบท​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​โลก​ ​ได้​กลาย​เป็น​
แรง​ผลัก​ดัน​ให้​ประเทศ​ต่างๆ​ ​ใน​โลก​พยายาม​ที่​จะ​สร้าง​ความ​มั่นคง​
ทาง​เศรษฐกิจ​และ​มั่นคง​ใน​การ​ดำรง​ชีวิต​ของ​มนุษย์​ภาย​ใต้​บริบท​
ที่​เปลี่ยนแปลง​อย่าง​รวดเร็ว​ ​ซึ่ง​แนวทาง​การ​สร้าง​ความ​มั่นคง​ทาง​
เศรษฐกิจ​รูป​แบบ​หนึ่ง​ก็​คือ​ ​การ​สร้าง​ความ​ได้​เปรียบ​ทาง​เศรษฐกิจ​
ใน​เวที​การ​ค้า​โลก​ ​หรือ​ที่​เรียก​ว่า​ ​“​การ​สร้าง​ความ​สามารถ​ใน​การ​
แข่งขัน​ทาง​เศรษฐกิจ​ของ​ประเทศ​”​ ​ทั้งนี้​ การ​ขับ​เคลื่อน​การ​พัฒนา​ต้อง​
ครอบคลุม​ภาค​เศรษฐกิจ​จริง​ ​และ​เชื่อม​โยง​กัน​ทั้ง​เกษตร​ ​อุตสาหกรรม​ ​
และ​บริการ​ ​อยู่​บน​พื้น​ฐาน​ของ​วัฒนธรรม​ ​ภูมิปัญญา​ท้อง​ถิ่น​ ​ผนวก​เข้า​
กบั​การ​ใช​้องค​์ความ​รู​้และ​นวตักรรม​ ​ทัง้นี​้ ​การ​พฒันา​จะ​ตอ้ง​มุง่​สู​่การ​เปน็​
เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์และ​เศรษฐกจิ​ที​่เปน็​มติร​ตอ่​สิง่​แวดลอ้ม​ ​(​Creative​ ​
and​ ​Green​ ​Economy​)​ ​ซึ่ง​เป็นก​ระ​แส​การ​พัฒนา​ของ​โลก​ใน​ปัจจุบัน​
​
​2.1​ ​การ​เปลี่ยน​ผ่าน​จาก​เศรษฐกิจ​ยุค​เก่า​สู่​เศรษฐกิจ​ยุค​ใหม่​
​หาก​พิจารณา​โครงสร้าง​สินค้า​และ​บริการ​ของ​ไทย​ใน​อดีต​ที่​ผ่าน​มา​

แผนภาพ​ที่​ ​1​ ​:​ ​เส้น​ทาง​จาก​เศรษฐกิจ​ยุค​เก่า​สู่​เศรษฐกิจ​ยุค​ใหม่

1 
การคำนวณของ สำนักบัญชีประชาชาติ สศช. โดยใช้ข้อมูลระหว่างปี 2545-2550 สำหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 9 กลุ่ม ตามการจัดกลุ่มโดย สศช. ยกเว้นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ดนตรี ธุรกิจอาหารไทย ทัศนศิลป์ การแพทย์แผนไทย และซอฟต์แวร์

​สำหรับ​ประเทศไทย​ ​แม้ว่า​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​จะ​ไม่​ได้​ถูก​
กำหนด​ไว้​อย่าง​ชัดเจน​ใน​แผน​พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​10​ ​ทำให้​ขาด​การ​มอง​
ภาพ​รวม​การ​พฒันา​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์อยา่ง​เปน็​ระบบ​ ​แต​่การ​พฒันา​
เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ก็​เป็น​แนวทาง​หนึ่ง​ของ​การ​ขับ​เคลื่อน​ยุทธศาสตร์​
การ​ปรับ​โครงสร้าง​การ​ผลิต​ให้​สมดุล​และ​ยั่งยืน​ ​บน​หลัก​การ​พื้น​ฐาน​
ของ​แนวคิด​การ​เพิ่ม​คุณค่า​ของ​สินค้า​และ​บริการ​ ​

​2.2​ ​สถานภาพ​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ประเทศไทย​
​2.2.1​ ​การ​วัด​มูลค่า​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​UNCTAD​ ​ได้​ให้​ความ​
สำคัญ​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ใน​มิติ​ของ​การ​ค้า​ระหว่าง​ประเทศ​ที่​
มี​ความ​สำคัญ​มาก​ขึ้น​ใน​ตลาด​โลก​ ​โดย​อัตรา​การ​ขยาย​ตัว​ของ​การ​​
ส่ง​ออก​สินค้า​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ใน​ตลาด​โลก​ช่วง​ปี​ ​2537​-​2548​ ​มี​ค่า​
เฉลี่ย​ประมาณ​ร้อย​ละ​ ​7​ ​ต่อ​ปี​ ​โดย​ประเทศ​พัฒนา​แล้ว​มี​อัตรา​ขยาย​ตัว​

เฉลีย่​ประมาณ​รอ้ย​ละ​ ​6​ ​ตอ่​ป​ี ​ประเทศ​กำลงั​พฒันา​ม​ีอตัรา​การ​ขยาย​ตวั​
เฉลี่ย​ประมาณ​ร้อย​ละ​ ​9​ ​ต่อ​ปี​ ​ซึ่ง​มี​แนว​โน้ม​เพิ่ม​ขึ้น​ ​ส่ง​ผล​ให้​สัดส่วน​ใน​
ตลาด​โลก​เพิ่ม​ขึ้น​ ​ส่วน​ประเทศไทย​มี​อัตรา​การ​ขยาย​ตัว​เฉลี่ย​ประมาณ​
ร้อย​ละ​ ​4​ ​ต่อ​ปี​ ​ทั้งนี้​ ​จาก​สถิติ​การ​ส่ง​ออก​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ตาม​
การ​จัด​ประเภท​ของ​ ​UNCTAD​ ​พบ​ว่า​ ​งาน​ออกแบบ​ ​มี​สัดส่วน​การ​ส่ง​
ออก​สูงสุด​ที่​เฉลี่ย​ร้อย​ละ​ ​64.01​ ​ต่อ​ปี​ ​รอง​ลง​มา​ ​ได้แก่​ ​ธุรกิจ​การ​พิมพ์​ ​​
ร้อย​ละ 14.72​ ​ศิลปะ​งาน​ฝีมือ​และ​หัตถกรรม​ ​ร้อย​ละ​ ​7.39​ ​และ​​
ทัศน​ศิลป์​ ​ร้อย​ละ​ ​6.54​ ​ตาม​ลำดับ​
​
​2.2.2​ ​มูลค่า​ของ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​ ​คิด​เป็น​สัดส่วน​
ประมาณ​ร้อย​ละ​ ​10​-​12​ ​ของ​ผลิตภัณฑ์​มวล​รวม​ใน​ประเทศ​ ​หรือ​
ประมาณ​ร้อย​ละ​ ​14​-​17​ ​ของ​ราย​ประชาชาติ1​ ​โดย​กลุ่ม​งาน​สร้างสรรค์​
ตาม​ลักษณะ​งาน​ ​(​Functional​ ​Creation​)​ ​กลุ่ม​มรดก​ทาง​วัฒนธรรม​

​ที่มา​ ​:​ ​สำนักงาน​คณะ​กรรมการ​พัฒนาการ​เศรษฐกิจ​และ​สังคม​แห่ง​ชาติ​ ​(​สศช​.​)​



​(​Cultural​ ​Heritage​)​ ​และ​กลุ่ม​สื่อ​ ​(​Media​)​ ​เป็นก​ลุ่ม​ที่​มี​มูลค่า​สูงสุด​ ​
ซึ่ง​หาก​พิจารณา​แยก​ราย​กลุ่ม​ย่อย​จะ​พบ​ว่าการ​ออกแบบ​เป็นก​ลุ่ม​ที่​
มี​มูลค่า​สูง​ที่สุด​ ​รอง​ลง​มา​คือ​กลุ่ม​งาน​ฝีมือ​และ​หัตถกรรม​ ​และ​กลุ่ม​
แฟชัน่​ ​โดย​ทัง้​ ​3​ ​กลุม่​ม​ีมลูคา่​รวม​กนั​ประมาณ​รอ้ย​ละ​ ​9.5 ของ​ผลติภณัฑ​์​
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มวล​รวม​ใน​ประเทศ​ ​(​ด​ูแผนภาพ​ที​่ ​2​)​ ​มลูคา่​การ​สง่​ออก​สนิคา้​สรา้งสรรค​์
ของ​ไทย​มี​ส่วน​แบ่ง​ใน​ตลาด​โลก​ประมาณ​ร้อย​ละ​ ​1.3​ ​ใน​ปี​ ​2548 จัด​​
อยู่​ใน​ลำดับ​ที่​ ​17​ ​ของ​โลก2​ ​และ​มี​อัตรา​การ​ขยาย​ตัว​เฉลี่ย​ร้อย​ละ​ ​5​ ​​
ต่อ​ปี​ ​ระหว่าง​ปี​ ​2543​-​2548​ ​(​ดู​แผนภาพ​ที่​ ​3​)​
​

​แผนภาพ​ที่​ ​3​ ​:​ ​สถานะ​การ​ส่ง​ออก​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​
เปรียบ​เทียบ​กับ​ประเทศ​ต่างๆ​ ​

​ที่มา​ ​:​ ​สำนัก​บัญชี​ประชาชาติ​ ​สศช​.​

​ที่มา​ ​:​ ​UN​ ​COMTRADE​ ​2008​

ความ​ได้​เปรียบ​เชิง​ยุทธศาสตร์​และ​โอกาส​
1.	 ​ความ​หลาก​หลาย​ทาง​วัฒนธรรม​และ​ขนบธรรมเนียม​ประเพณี​ ​ตลอด​

จน​ภูมิปัญญา​ท้อง​ถิ่น​ที่​ได้​รับ​การ​สืบทอด​มา​เป็น​เวลา​นาน​จน​เป็น​
เอกลักษณ์​เฉพาะ​ตัว​ของ​ไทย​

2.	 ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ความ​ต้องการ​สินค้า​และ​บริการ​ทาง​วัฒนธรรม​ของ​
เอเชีย​ ​โดย​เฉพาะ​ใน​กลุ่ม​ผู้​มี​ราย​ได้​สูง​ ​

3.	 ​ความ​ก้าวหน้า​ของ​ระบบ​เทคโนโลยี​สารสนเทศ​และ​การ​เชื่อม​โยง​
เครือ​ข่าย​สร้าง​โอกาส​ที่​สำคัญ​หลาย​ด้าน​ ​

4.	 ​ประเทศไทย​ได้​ดำเนิน​การ​พัฒนา​โครงสร้าง​พื้น​ฐาน​ทาง​ปัญญา​ได้​
ระดับ​หนึ่ง​ ​

5.	 ​หน่วย​งาน​รัฐ​เป็น​กลไก​สำคัญ​ใน​การ​ให้​ความ​รู้​ด้าน​การ​ตลาด​และ​
สนับสนุน​การ​เข้า​สู่​ตลาด​ใหม่​สำหรับ​ธุรกิจ​สร้างสรรค์​ ​ซึ่ง​จะ​ส่ง​ผล​ดี​
ต่อ​การ​พัฒนา​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​โดย​รวม​ 

ปัญหา​และ​อุปสรรค​
1.	 ​การ​ขาดแคลน​บุคลากร​ที่​มี​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ทั้ง​ใน​เชิง​ปริมาณ​และ​

คุณภาพ​ ​โดย​เฉพาะ​ใน​ระดับ​ผู้​ประกอบ​การ​ ​

2.	 ​ขาด​กล​ไก​บูรณ​า​การ​การ​ทำงาน​และ​การ​เชื่อม​โยง​การ​ทำงาน​ของ​
องค์กร​ที่​สนับสนุน​ต่อ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​

3.	 ​นอกจาก​นี้​ ​หน่วย​งาน​หลัก​ที่​เกี่ยวข้อง​ยัง​ให้​ความ​สำคัญ​กับ​การ​
พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ค่อน​ข้าง​น้อย​ ​

4.	 ​สภาพ​แวดล้อม​โดย​รวม​ยัง​มี​บทบาท​ต่อ​การ​สร้าง​บรรยากาศ​ที่​เอื้อ​ต่อ​
การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ค่อน​ข้าง​น้อย​ ​โดย​เฉพาะ​การ​บริหาร​
จัดการ​สินทรัพย์​ทาง​ปัญญา​ที่​ยัง​ไม่​เข้ม​แข็ง​ ​

5.	 ​ขาด​ระบบ​ฐาน​ข้อมูล​และ​การ​จัด​เก็บ​ข้อมูล​ที่​มี​ความ​ต่อ​เนื่อง​และ​ทัน​
สมัย​ ​รวม​ทั้ง​การ​จำแนก​ประเภท​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​อย่าง​เป็น​
ระบบ​ 

​แผนภาพ​ที่​ ​2​ ​:​ ​สัดส่วน​และ​มูลค่า​ของ​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ต่อ​ ​GDP​ ​ของ​ไทย​ ​ปี​ ​2545​-​2552​ ​ ​
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​2.2.3​ ​การ​วิเคราะห์​จุด​อ่อน​ ​จุด​แข็ง​ ​โอกาส​ ​และ​ข้อ​จำกัด​ของ​
การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​พบ​ว่า​ ​จุด​แข็ง​ส่วน​ใหญ่​เป็น​เรื่อง​
ของ​ความ​หลาก​หลาย​ทาง​วัฒนธรรม​ ​และ​ขนบธรรมเนียม​ประเพณี​
ที่​มี​ลักษณะ​โดด​เด่น​ของ​ไทย​ ​รวม​ทั้ง​ค่า​ครอง​ชีพ​และ​ต้นทุน​ที่​ต่ำ​ ​เมื่อ​
เปรียบ​เทียบ​กับ​หลาย​ประเทศ​ ​ใน​ขณะ​ที่​จุด​อ่อน​ส่วน​ใหญ่​จะ​เป็น​เรื่อง​
ของ​นโยบาย​และ​การ​บูรณาการ​ ​โครงสร้าง​พื้น​ฐาน​ ​ตลอด​จน​การ​
วิจัย​และ​พัฒนา​ที่​ยัง​ไม่​เพียง​พอ​ ​และ​ปัญหา​การ​ละเมิด​ทรัพย์สิน​ทาง​
ปัญญา​ที่​ไม่​สามารถ​บังคับ​ใช้​กฎหมาย​ได้​อย่าง​มี​ประสิทธิภาพ​ ​ตาม​
ตาราง​ที่​ ​2​ ​ดังนี้​

​ตาราง​ที่​ ​2​ ​:​ ​ประเด็น​ความ​ได้​เปรียบ​เชิง​ยุทธศาสตร์​และ​โอกาส​ ​รวม​ทั้ง​ปัญหา​และ​อุปสรรค​ของ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​
ประเทศไทย​

2 
UNCTAD (2008) นับเฉพาะสินค้าส่งออก 11 กลุ่ม ยกเว้นการท่องเที่ยว การแพทย์แผนไทย การกระจายเสียง และธุรกิจอาหารไทย
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​3​ ​แนวทาง​ ​มาตรการ​ ​และ​กลไก​ขบั​เคลือ่น​พฒันา​
เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​
​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​ใน​ปัจจุบัน​แม้ว่า​ยัง​คง​อยู่​ใน​
ระดับ​เริ่ม​ต้น​ ​แต่​ถือ​ได้​ว่า​เป็นการ​ดำเนิน​การ​พัฒนา​ที่​ต่อ​เนื่อง​และ​​
ตอ่ย​อด​จาก​แนวทาง​การ​พฒันา​ดว้ย​การ​เพิม่​คณุคา่​ ​(​Value​ ​Creation​ ​)​
​ของ​สินค้า​และ​บริการ​บน​ฐาน​ความ​รู้​และ​นวัตกรรม​ซึ่ง​ได้​ขับ​เคลื่อน​
พัฒนา​ตั้งแต่​แผน​พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​8​ ​​จนถึง​แผน​พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​10​ ​ ​ใน​
ปัจจุบัน​ ​ทั้งนี้​ ​ใน​ระยะ​เริ่ม​ต้น​ของ​การ​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​
จำเป็น​ต้อง​ให้​ความ​สำคัญ​ต่อ​การ​ขยาย​องค์​ความ​รู้​ ​สร้าง​ความ​เข้าใจ​
กับ​ภาคี​การ​พัฒนา​ทั้ง​หน่วย​งาน​ภาค​รัฐ​และ​เอกชน​ ​และ​ขับ​เคลื่อน​
การ​พัฒนา​อย่าง​จิงจัง​ ​ตลอด​จน​มี​กา​รบู​รณา​การ​เพื่อ​ให้​เกิด​ผล​ใน​ทาง​
ปฏบิตั​ิและ​สามารถ​ปรบั​โครงสรา้ง​เศรษฐกจิ​ของ​ประเทศ​ไป​สู​่เศรษฐกจิ​
สร้างสรรค์​ได้​อย่าง​เป็น​รูป​ธรรม​ ​ทั้งนี้​ ​แนวทาง​และ​กลไก​ขับ​เคลื่อน​การ​
พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ใน​ปัจจุบัน​มี​ดังนี้​

​3.1​ ​แนวทาง​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ไทย​ใน​ปัจจุบัน​
​ประกอบ​ด้วย​แนวทาง​การ​พัฒนา​ภาย​ใต้​กรอบ​การ​พัฒนา​ ​3​ ​ด้าน​หลัก​ ​
ไดแ้ก​่ ​(​1​)​ ​นโยบาย​รฐับาล​ ​(​2​)​ ​แผน​พฒันา​เศรษฐกจิ​และ​สงัคม​แหง่ชาต​ิ ​
และ​ ​(​3​)​ ​แผน​ปฏิบัติ​การ​ไทย​เข็ม​แข็ง​ ​(​แผน​ฟื้นฟู​เศรษฐกิจ​ระยะ​ที่​ ​2:​​​
​sp2​)​ ​โดย​มี​สาระ​สำคัญ​ ​ดังนี้​
​1 นโยบาย​รัฐบาล​
•	 ​นโยบาย​การ​พัฒนา​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ของ​รัฐบาล​ ​เริ่ม​ปรากฏ​
ให้​เห็น​เด่น​ชัด​มา​ตั้งแต่​ปี​ ​2545​ ​โดย​มี​การ​จัด​ตั้ง​องค์กร​อิสระ​ที่​ทำ​
หนา้ที​่พฒันา​องค​์ความ​รู​้และ​ดำเนนิ​กจิกรรม​ที​่เกีย่วขอ้ง​กบั​เศรษฐกจิ​
สร้างสรรค์​หลาย​องค์กร​ ​เช่น​ ​สำนักงาน​พัฒนา​องค์​ความ​รู้​ ​ศูนย์​
สร้างสรรค์​งาน​ออกแบบ​ ​องค์การ​พิพิธภัณฑ์​วิทยาศาสตร์​แห่ง​ชาติ​ ​
สำนักงาน​พัฒนาการ​ท่อง​เที่ยว​ ​และ​สำนักงาน​ส่ง​เสริม​อุตสาหกรรม​
ซอฟต์แวร์​แห่ง​ชาติ​ ​อย่างไร​ก็ตาม​ ​นโยบาย​และ​การ​ดำเนิน​งาน​
ของ​องค์กร​เหล่า​นี้​ใน​ระยะ​ที่​ผ่าน​มายัง​ขาด​ความ​ต่อ​เนื่อง​และ​การ​
บูรณาการ​

•	 ​นโยบาย​รัฐบาล​ของ​คณะ​รัฐมนตรี​ ​นาย​อภิสิทธิ์​ ​เวช​ชา​ชีวะ​ ​มี​การ​
กำหนด​นโยบาย​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ที่​ชัดเจน​มาก​ขึ้น​ ​
ทัง้นี​้ ​รฐับาล​ปจัจบุนั​ได​้เลง็​เหน็​ความ​สำคญั​ของ​การ​พฒันา​เศรษฐกจิ​
สร้างสรรค์​มา​ตั้งแต่​แรก​เริ่ม​เข้า​บริหาร​ประเทศ​โดย​ได้​ระบุ​ไว้​ใน​
คำแถลง​ใน​นโยบาย​ของ​คณะ​รฐัมนตร​ีตอ่​รฐัสภา​ใน​วนั​ที​่ ​29​ ​ธนัวาคม​ ​
2551​ ​ใน​หัวข้อ​ ​4.2.3.1​ ​ว่า​ ​“​ขยาย​ฐาน​บริการ​ใน​โครงสร้าง​การ​ผลิต​
ของ​ประเทศ​ ​และ​เชื่อม​โยง​ธุรกิจ​ภาค​บริการ​ ​อุตสาหกรรม​ ​และ​
เศรษฐกิจ​เข้า​ด้วย​กัน​ให้​เป็นก​ลุ่ม​สินค้า​ ​เช่น​ ​ธุรกิจ​สุขภาพ​ ​อาหาร​
และ​การ​ท่อง​เที่ยว​ ​รวม​ทั้ง​สินค้า​และ​บริการ​ที่​ใช้​ความ​คิด​สร้างสรรค์​
บน​พื้น​ฐาน​วัฒนธรรม​และ​ภูมิปัญญา​ไทย​ที่​เชื่อม​โยง​กับ​เทคโนโลยี​
สมัย​ใหม่​”​ ​

2 ​แนวทาง​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ภาย​ใต้​แผน​พัฒนา​
เศรษฐกิจ​และ​สังคม​แห่ง​ชาติ​
•	 ​ภาย​ใต​้แนว​พฒันา​เศรษฐกจิ​และ​สงัคม​แหง่​ชาต​ิ ​ฉบบั​ที​่ ​8​ ​ ​จนถงึ​แผน​
พัฒนาฯ​ ​ฉบับ​ปัจจุบัน​ ​(​ฉบับ​ที่​ ​10​ ​)​ ​มี​การ​ดำเนิน​การ​ผลัก​ดัน​เรื่อง​
การ​เพิ่ม​คุณค่า​ ​(​Value​ ​Creation​)​ ​ของ​สินค้า​และ​บริการ​บน​พื้น​ฐาน​​
ความ​รู้​และ​นวัตกรรม​ ​เพื่อ​สร้าง​มูลค่า​การ​ผลิต​สินค้า​และ​บริการ​ให้​
เพิ่ม​สูง​ขึ้น​มา​อย่าง​ต่อ​เนื่อง​ ​ทั้งนี้​ ​ใน​ระดับ​ภาค​เศรษฐกิจ​จริง​ภาย​ใต้​
แผน​พฒันาฯ​ ​ฉบบั​ที​่ ​10​ ​ได​้มุง่​ปรบั​โครงสรา้ง​การ​ผลติ​สู​่การ​เพิม่​มลูคา่​
ของ​สินค้า​และ​บริการ​ ​และ​สนับสนุน​ให้​เกิด​ความ​เชื่อ​โยง​ระหว่าง​
สาขา​การ​ผลิต​เพื่อ​ทำให้​มูลค่า​การ​ผลิต​สูง​ขึ้น​

•	 ​ใน​การเต​รี​ยม​การ​จัด​ทำ​แผน​กา​รพัฒ​นาฯ​ ​ฉบับ​ที่​ ​11​ ​เป็น​ระยะ​เวลา​
ที่​ไทย​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​วิกฤต​เศรษฐกิจ​อย่าง​หลีก​เลี่ยง​ไม่​ได้​ ​

ประกอบ​กับ​โครงสร้าง​เศรษฐกิจ​ไทย​ปัจจุบัน​ยัง​ต้อง​พึ่ง​เศรษฐกิจ​
ภายนอก​อยู่​มาก​ ​จึง​จำเป็น​ต้อง​เร่ง​ปรับ​โครงสร้าง​เศรษฐกิจ​ของ​
ประเทศ​อย่าง​จริงจัง​ ​โดย​เพิ่ม​เติม​จาก​การ​ใช้​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ ​
เทคโนโลยี​ ​และ​องค์​ความ​รู้​ที่​ทัน​สมัย​ใน​การ​ผลิต​สินค้า​และ​บริการ​
ใหม่​ๆ ​ ​ดัง​นั้น​ ​แนวคิด​การ​พัฒนา​ ​“​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​”​ ​นี้​ ​จึง​ถูก​
นำ​เสนอ​เพือ่​ให​้เปน็​ปจัจยั​การ​ขบั​เคลือ่น​การ​พฒันา​ ​รวม​ทัง้​เสนอ​เปน็​
ประเด็น​การ​พัฒนา​ใน​การ​ประชุม​ประจำ​ปี​ของ​ ​สศช​.​ ​เมื่อ​วัน​ที่​ ​10​ ​
กรกฎาคม​ ​ที่​ผ่าน​มา​

3.1.3​ ​ ​การ​ขบั​เคลือ่น​พฒันา​ศกัยภาพ​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ภาย​ใต​้
แผน​ฟื้นฟู​เศรษฐกิจ​
•	 ​​รัฐบาล​ได้​ดำเนิน​การ​แก้ไข​ปัญหา​เศรษฐกิจ​ภาย​ใต้​แผน​ฟื้นฟู​
เศรษฐกิจ​ระยะ​เร่ง​ด่วน​ใน​ช่วง​ระยะ​เวลา​ ​6​-​9​ ​เดือน​แรก​ของ​ปี​ ​2552​ ​
และ​ตอ่​มา​ได​้ม​ีการ​จดั​ทำ​แผน​ฟืน้ฟ​ูเศรษฐกจิ​ระยะ​ที​่ ​2​ ​ ​เพือ่​สรา้ง​งาน​
และ​สร้าง​ราย​ได้​โดย​การ​ลงทุน​ของ​ภาค​รัฐ​ใน​โครงการ​ที่​จะ​สร้าง​ขีด​
ความ​สามารถ​ใน​การ​แข่งขัน​ของ​ประเทศ​ใน​อนาคต​ ​พร้อม​กับ​สร้าง​
โอกาส​ของ​ภาค​เอกชน​ใน​การ​ลงทุน​ ​ทั้งนี้​ ​ได้​กำหนด​ให้​มี​การ​ดำเนิน​
การ​พัฒนา​ศักยภาพ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​เป็น​แผน​งาน​ภาย​ใต้​แผน​
ฟื้นฟู​เศรษฐกิจ​ระยะ​ที่​ ​2​ ​(​sp2​)​

•	 ​แผน​งาน​พัฒนา​ศักยภาพ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​ครอบคลุม​สาขา​การ​
พัฒนา​ ​6​ ​ด้าน​ ​ได้แก่​ ​(​1​)​ ​มรดก​ทาง​วัฒนธรรม​และ​ภูมิปัญญา​ ​และ​
ความ​หลาก​หลาย​ทาง​ชีวภาพ​ ​(​2​)​ ​เอกลักษณ์​ศิลปะ​และ​วัฒนธรรม​ ​
(​3​)​ ​งาน​ช่าง​ฝีมือ​และ​หัตถกรรม​ ​(​4​)​ ​อุตสาหกรรม​สื่อ​ ​บันเทิง​ ​และ​
ซอฟต์แวร์​ ​(​5​)​ ​การ​ออกแบบ​และ​พัฒนา​สินค้า​เชิง​สร้างสรรค์​ ​และ​ ​
​(​6​)​ ​การ​ขบั​เคลือ่น​และ​การ​สนบัสนนุ​การ​พฒันา​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ ​ ​
ทั้งนี้​ ​แผน​งาน​พัฒนา​ศักยภาพ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ได้​รับ​การ​อนุมัติ​
กรอบ​วงเงิน​จาก​คณะ​รัฐมนตรี​ ​จำนวน​ ​45​ ​โครงการ​ ​และ​ต่อ​มา​มี​
การ​รวม​กลุ่ม​โครงการ​เหลือ​ ​39​ ​โครงการ​ ​กรอบ​วงเงิน​ ​20,134.10​ ​
ล้าน​บาท​ ​จาก​หน่วย​งาน​รับ​ผิด​ชอบ​ ​7​ ​ ​กระทรวง​ ​ได้แก่​ ​กระทรวง​
วิทยาศาสตร์​และ​เทคโนโลยี​ ​กระทรวง​อุตสาหกรรม​ ​กระทรวง​
สาธารณะ​สขุ​ ​สำนกั​นายก​รฐัมนตร​ี ​กระทรวง​ทรพัยากรธรรมชาต​ิและ​
สิง่​แวดลอ้ม​ ​กระทรวง​วฒันธรรม​ ​และ​กระทรวง​เทคโนโลย​ี ​สารสนเทศ​
และ​การ​สื่อสาร​

​3.2​.​ ​กลไก​ขับ​เคลื่อน​ใน​ปัจจุบัน​
•	 ​ปัจจุบัน​มี​หน่วย​งาน​ภาค​รัฐ​และ​องค์การ​มหาชน​หลาย​แห่ง​ที่​เริ่ม​มี​
บทบาท​หนา้ที​่และ​ให​้ความ​สำคญั​ตอ่​การ​พฒันา​เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ ​
ซึง่​เปน็การ​ดำเนนิ​งาน​ทัง้​ใน​ระดบั​นโยบาย​และ​ปฏบิตั​ิ ​รวม​ทัง้​การ​ให​้
บรกิาร​ดา้น​โครงสรา้ง​และ​ปจัจยั​พืน้​ฐาน​ใน​การ​สนบัสนนุ​การ​พฒันา​
เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​แต่​หน่วย​งาน​เหล่า​นี้​ยัง​คง​แยก​ส่วน​กัน​ทำงาน​
เนือ่งจาก​ขาด​การ​มอง​ภาพ​รวม​กนั​ ​โดย​ม​ีหนว่ย​งาน​ที​่เกีย่วขอ้ง​ใน​การ​
พัฒนา​ใน​มิติ​ต่าง​ๆ ​ ​ดังนี้​

•	 ​หน่วย​งาน​ด้าน​นโยบาย​ ​ได้แก่​ ​สำนักงาน​คณะ​กรรมการ​พัฒนาการ​
เศรษฐกิจ​และ​สังคม​แห่ง​ชาติ​(​ ​สศช​.​)​ ​หน้าที่​สนับสนุน​เชิง​นโยบาย​
และ​ช่วย​ผลัก​ดัน​แนวคิด​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​ ​โดย​มี​กระทรวง​ที่​
เกี่ยวข้อง​โดยตรง​เป็น​เจ้า​ภาพ​หลัก​รับ​ผิด​ชอบ​ด้าน​การ​ส่ง​เสริม​ให้​มี​
การ​ประสาน​งาน​กัน​ระหว่าง​องค์กร​ภาค​รัฐ​ ​เช่น​ ​กระทรวง​เทคโนโลยี​
สารสนเทศ​และ​การ​สื่อสาร​ ​และ​กระทรวง​วัฒนธรรม​ ​เป็นต้น​ ​

•	 ​หนว่ย​งาน​ดา้น​ทรพัยส์นิ​ทาง​ปญัญา​ ​ไดแ้ก​่ ​กรม​ทรพัยส์นิ​ทาง​ปญัญา​ ​
กระทรวง​พาณิชย์​ ​

•	 ​หน่วย​งาน​ด้าน​การ​พัฒนา​องค์​ความ​รู้ ​ ​เพื่อ​พัฒนา​และ​สร้าง​
​องค์​ความ​รู้​ใน​การ​สนับสนุน​การ​พัฒนา​ระบบ​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​
ของ​ประเทศ​ ​โดย​หน่วย​งาน​ที่​รับ​ผิด​ชอบ​ด้าน​พัฒนา​องค์​ความ​รู้​ของ​
ประเทศ​ ​ได้แก่​ ​ศูนย์​สร้างสรรค์​งาน​ออกแบบ​ ​(​TCDC​)​ ​สำนักงาน​



บริหาร​และ​พัฒนา​องค์​ความ​รู้​ ​(​OKM​D)​ ​อุทยาน​การ​เรียน​รู้​ ​(​TK​​
PARK​)​ ​สำนักงาน​ส่ง​เสริม​อุตสาหกรรม​ซอฟต์แวร์​แห่ง​ชาติ​ ​(​SIPA​)​ ​
รวม​ถึง​สถาบัน​การ​ศึกษา​ต่างๆ​ ​เป็นต้น​

•	 ​หน่วย​งาน​ที่​ให้การ​สนับสนุน​ด้าน​การ​เงิน​ ​เช่น​ ​สถาบัน​การ​เงิน​

​3.4​ ​ ​ประเดน็​ยทุธศาสตร​์และ​แนวทาง​การ​พฒันา​โครงสรา้ง​พืน้​ฐาน​
​และ​สภาพ​แวดล้อม​
•	 ​โดย​เฉพาะ​อย่าง​ยิ่ง​โครงสร้าง​พื้น​ฐาน​ด้าน​การ​สื่อสาร​และ​คมนาคม​ ​
การ​ส่ง​เสริม​การ​ลงทุน​ด้าน​การ​วิจัย​และ​การ​พัฒนาการ​จัดหา​แหล่ง​
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หรือ​ธนาคาร​พาณิชย์​ ​กองทุน​รวม​ลงทุน​เพื่อ​เพิ่ม​ขีด​ความ​สามารถ​
ทางการ​แข่งขัน​ของ​ธุรกิจ​ไทย​ ​กองทุน​รวม​ลงทุน​ของ​ธนาคาร​พัฒนา​
วสิาหกจิ​ขนาด​กลาง​และ​ขนาด​ยอ่ม​แหง่​ประเทศไทย​ ​และ​สำนกังาน​
​คณะ​กรรมการ​ส่ง​เสริม​การ​ลงทุน​ ​(ฺ​BOI​)​ ​เป็นต้น​

•	 ​หนว่ย​งาน​ดา้น​การ​วจิยั​และ​พฒันา​ ​เชน่​ ​สำนกังาน​นวตักรรม​แหง่​ชาต​ิ ​
สำนักงาน​พัฒนา​วิทยาศาสตร์​และ​เทคโนโลยี​แห่ง​ชาติ​ ​เป็นต้น​

•	 ​หน่วย​งาน​ที่​ทำ​หน้าที่​ควบคุม​มาตรฐาน​ต่างๆ​ ​เช่น​ ​สำนักงาน​​
คณะ​กรรมการ​อาหาร​และ​ยา​ ​สำนักงาน​มาตรฐาน​อาหาร​และ​
เกษตร​แห่ง​ชาติ​ ​สำนักงาน​พัฒนา​วิทยาศาสตร์​และ​เทคโนโลยี​
แหง่ชาต​ิ ​สำนกังาน​มาตรฐาน​อตุสาหกรรม​ ​และ​สำนกังาน​พฒันาการ​
​ท่อง​เที่ยว​ ​เป็นต้น​

•	 ​หนว่ย​งาน​ดา้น​การ​ตลาด​ ​เชน่​ ​กระทรวง​การ​ตา่ง​ประเทศ​ ​ ​กรม​สง่​เสรมิ​
การ​ส่ง​ออก​ ​กรม​พัฒนา​ธุรกิจ​การ​ค้า​ ​ ​การ​ท่อง​เที่ยว​แห่ง​ประเทศไทย​ ​
และ​สภา​อุตสาหกรรม​การ​ท่อง​เที่ยว​ ​เป็นต้น​

​3.3​ ​ประเด็น​ยุทธศาสตร์​และ​แนวทาง​การ​พัฒนา​ระดับ​มหภาค​ ​
ประกอบ​ด้วย​
•	 ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ควบคู่​ไป​กับ​การ​พัฒนา​เศรษฐกิจ​ฐาน​
ความ​รู้​ ​ด้วย​การ​ให้​ความ​สำคัญ​ต่อ​การ​สร้าง​องค์​ความ​รู้​ ​การ​วิจัย​
และ​พัฒนา​ ​การ​พัฒนา​ทรัพยากร​มนุษย์​ทั้ง​การ​ศึกษา​ใน​ระบบ​และ​
นอก​ระบบ​ด้วย​

•	 ​กำหนด​นโยบาย​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​ประเทศ​และ​บูรณ​า​การ​
การ​ดำเนิน​งาน​ของ​หน่วย​งาน​ ​โดย​การ​จัด​ทำ​แผน​แม่บท​การ​พัฒนา​
เศรษฐกจิ​สรา้งสรรค​์ ​และ​จดั​ทำ​แผนที​่นำทาง​การ​พฒันา​สำหรบั​การ​
ดำเนิน​งาน​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ของ​หน่วย​งาน​ที่​เกี่ยวข้อง​
อย่าง​บูรณาการ​

•	 ​การ​ปรบั​โครงสรา้ง​การ​ผลติ​และ​บรกิาร​ของ​ประเทศ​อยา่ง​ตอ่​เนือ่ง​ ​ให​้
ครอบคลมุ​ภาค​เศรษฐกจิ​จรงิ​และ​เชือ่ม​โยง​กนั​ทัง้​เกษตร​ ​อตุสาหกรรม​
และ​บริการ​ ​อยู่​บน​พื้น​ฐาน​ของ​วัฒนธรรม​ ​ภูมิปัญญา​ท้อง​ถิ่น​ ​ผนวก​
เข้า​กับ​การ​ใช้​องค์​ความ​รู้​และ​นวัตกรรม​ ​

เงิน​ทุน​ ​การ​พัฒนาการ​ศึกษา​อย่าง​เป็น​ระบบ​และ​ครบ​วงจร​ให้​
สอดคลอ้ง​กบั​ความ​ตอ้งการ​ของ​ตลาด​ ​การ​พฒันาการ​ตลาด​สมยั​ใหม​่
ให​้ทนั​ตอ่​คู​่แขง่​และ​การ​เปลีย่นแปลง​ของ​โลก​ ​โดย​ให​้ความ​สำคญั​ใน​
ประเด็น​ต่อ​ไป​นี้​ ​คือ​

•	 ​พัฒนา​ปัจจัย​แวดล้อม​ที่​กระตุ้น​ให้​ภาค​เอกชน​ลงทุน​ผลิต​สินค้า​เชิง​
สร้างสรรค์​ ​

•	 ​ให้​คุณค่า​ต่อ​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​จาก​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ผ่าน​การ​
สนับสนุน​ทาง​กฎหมาย​และ​ข้อ​ระเบียบ​

•	 ​ศึกษา​วิจัย​และ​พัฒนา​เชิง​ลึก​ใน​สาขา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​และ​ทุน​
วัฒนธรรม​ ​โดย​ทำการ​ศึกษา​ใน​ ​5​ ​ประเภท​ ​ได้แก่​ ​​(​1​)​ ​​มรดก​ทาง​
วัฒนธรรม​และ​ภูมิปัญญา​ ​และ​ความ​หลาก​หลาย​ทาง​ชีวภาพ​ ​(​2​)​​
​เอกลักษณ์​ศิลปะ​และ​วัฒนธรรม​ ​(​3​)​ ​งาน​ช่าง​ฝีมือ​และ​หัตถกรรม​ ​
​(​4​)​ ​อุตสาหกรรม​สื่อ​ ​บันเทิง​ ​และ​ซอฟต์แวร์​ ​(​5​)​ ​การ​ออกแบบ​และ​
พัฒนา​สินค้า​เชิง​สร้างสรรค์​ ​ให้​สามารถ​สร้าง​มูลค่า​ทาง​เศรษฐกิจ​ ​
และ​นำ​ผลิตภัณฑ์​และ​บริการ​สู่​ตลาด​

•	 ​จดั​และ​พฒันา​พืน้ที​่ที​่เปน็​แหลง่​เรยีน​รู​้นอก​หอ้งเรยีน​ ​พืน้ที​่สรา้งสรรค​์
งาน​ ​รวม​ทัง้​สรา้ง​เมอืง​สรา้งสรรค​์ ​เพือ่​เปน็​ศนูย​์การ​แลก​เปลีย่น​ให​้กบั​
นัก​คิด​อย่าง​สร้างสรรค์​ผู้​ประกอบ​การ​ ​และ​ผู้​ที่​เกี่ยวข้อง​

​3.5​ ​ประเด็น​ยุทธศาสตร์​และ​แนวทาง​การ​พัฒนา​ผู้​ประกอบ​การ​
ธุรกิจ​และ​บุคลากร​ด้าน​สร้างสรรค์​ ​ประกอบ​ด้วย​ ​
•	 ​ขับ​เคลื่อน​และ​สร้าง​โอกาส​ให้​ผู้​ประกอบ​การ​ ​
•	 ​พัฒนา​บุคลากร​วิชาชีพ​สร้างสรรค์​ ​

​3.6​ ​ประเดน็​ยทุธศาสตร​์และ​แนวทาง​การ​พฒันา​ดา้น​สถาบนั​และ​
การ​ติดตาม​ประเมิน​ผล​ ​ประกอบ​ด้วย​
•	 ​พัฒนา​สถาบัน​และ​บูรณ​า​การ​บทบาท​ของ​สถาบัน​ที่​เกี่ยวข้อง​ ​
•	 ​มี​กลไก​ใน​การ​ดำเนิน​การ​ติดตาม​และ​ประเมิน​ผล​การ​ขับ​เคลื่อน​การ​
พัฒนา​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​อย่าง​เป็น​ระบบ​และ​ต่อ​เนื่อง​ ​

​

​
​
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ระยะ​ต้นน้ำ​
​"​ประเภท​กิจกรรม​"​

1.	 โครงการ​สร้างสรรค์​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​เชิง​พาณิชย์​
2.	 โครงการ​พัฒนา​คุณภาพ​ธุรกิจ​และ​ส่ง​เสริม​นวัตกรรม​ธุรกิจ​ไทย​

3.	 โครงการ​อบรม​นัก​คิด​สร้างสรรค์​ ​(​Creator​)​ ​เชิง​ธุรกิจ​ ​และ​ธุรกิจ​
สร้างสรรค์​ ​(​Creative​ ​Business​)​ ​:​ ​การ​จัด​อบรม​ ​สัมมนา​​
เผย​แพร่​แนวคิด​ ​ ​Creative​ ​Economy​ ​ท้ัง​ใน​ ​กทม​.​ ​และ​ภูมิภาค​

4.	 โครงการ​ประกวด​สุด​ยอด​ธุรกิจ​สร้างสรรค์​แห่ง​ปี​

5.	 ​โครงการ​ให้​คำ​ปรึกษา​แนะนำ​เชิง​ลึก​ด้าน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ์​ ​
บรรจุ​ภัณฑ์​

6.	 โครงการ​ประกวด​ผลิตภัณฑ์​หัตถกรรม​เชิง​นวัตกรรม​

7.	 โครงการ​ให้​คำ​ปรึกษา​เชิง​ลึก​ด้าน​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ์​เชิง​
นวัตกรรม​ ​(​ธ.ค​.​ ​51​-​พ.ค​.​ ​52​)​

8.	 ​โครงการ​อบรม​พัฒนา​ด้าน​นวัตกรรม​

9.	 ​โครงการ​จัด​ประกวด​และ​นิทรรศการ​เชิง​นวัตกรรม​

10.	​โครงการ​แผนที่​มรดก​วัฒนธรรม​ประเทศไทย​
11.	โครงการ​พัฒนา​พิพิธภัณฑสถาน​แห่ง​ชาติ​ ​10​ ​แห่ง​
12.	โครงการ​พัฒนา​แหล่ง​โบราณ​สถาน​และ​แหล่ง​โบราณคดี​ ​15​ ​

แห่ง​
13.	​โครงการ​พัฒนา​แหล่ง​เรียน​รู้​ทาง​วัฒนธรรม​เชิง​สร้างสรรค์​ใน​

ส่วน​ภูมิภาค​
14.	​โครงการ​บูรณะ​พัฒนา​แหล่ง​อารยธรรม​โบราณ​สถาน​พระ​ปฐม​

เจดีย์​ราชวรวิหาร​ ​จ.นครปฐม​
15.	​โครงการ​พัฒนา​ศูนย์​วัฒนธรรม​แห่ง​ประเทศไทย​ให้​เป็น​พื้นที่​

บริการ​ทาง​วัฒนธรรม​ระดับ​นานาชาติ​
16.	​โครงการ​ ​Creative​ ​City​
•	 ​โครงการ​ศึกษา​แนวทาง​การ​ปรับปรุง​เมือง​ ​ ​Creative​ ​City​
•	 ​โครงการ​ ​Bangkok​ ​Cultural​ ​City​
•	 ​โครงการ​จัด​ทำ​แผนที่​แหล่ง​ผลิต​งาน​ภูมิปัญญา​ท้อง​ถิ่น​ใน​
กรุงเทพฯ​

•	 ​โครงการ​ ​ ​Creative​ ​City​ ​ส่ง​เสริม​เอกลักษณ์​ของ​ภูมิภาค​
•	 ​โครงการ​จัด​งาน​มหกรรม​อุตสาหกรรม​สร้างสรรค์​ ​(​Creative​ ​
Industry​ ​Expo​)​

•	 ​โครงการ​เผย​แพร่​ความ​รู้​เกี่ยว​กับ​เมือง​สร้างสรรค์​ ​(​Creative​ ​
City​)​ ​สู่​ภูมิภาค​

•	 ​โครงการ​สร้าง​ภาพ​ลักษณ์​ประเทศไทย​ด้าน​การ​พัฒนา​
เศรษฐกิจ​เชิง​สร้างสรรค์

"​​หน่วย​งาน​รับ​ผิด​ชอบ​"​
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