
ทุ​น​​ทาง​​วัฒน​ธรร​ม​ผ​ส​ม​ผส​าน​​กับ​อง​ค​์​ค​วาม​​รู​้​​ ​
แ​ละ​เ​ทคโน​โลยี​​ส​มัย​​ใหม่​​อย่​าง​เ​ป็น​​​ระบ​บ​​​
เพื​่อ​เป​็​น​แ​หล่ง​​สร​้าง​การ​​​เติ​บโต​​แน​วทาง​​
ใหม่​​ให้​​เศรษฐกิ​จ​​​ไทย​ ​ท​ั้ง​นี้​​ใน​ขั​้น​​แรก​ ​​สบ​ร​.​​ ​​
เห็นว่า​​​จะ​พ​ั​ฒนา​​​กรุงเท​พฯ​ ​​เป็น​​เมือ​ง​ต้​นแบบ​ ​
Creat​i​ve​​ ​City​​ ​แห​่ง​แ​รก​ข​อง​ประเ​ทศ​ไทย​ ​​
และ​​เต​รีย​ม​ผล​ักดัน​​แนวคิด​นี้​​​ไป​​สู่​เมือ​ง​​หลัก​​
ใน​​ระดั​บ​ภ​ูมิ​ภาค​เ​พื่อ​​เป​็น​จุด​เริ​่​ม​​ต้น​ใน​​ก​าร                                                                                                                                   
พ​ัฒ​น​า​เศ​รษฐ​กจิ​​เชงิ​​สรา้ง​สรร​ค​์​ให​้​ครอ​บคล​มุ
​ท​ัง้​​ประเ​ท​ศ​​ ​ต่อ​จ​าก​​นั​น้​ปฏิบ​ติั​หน้าท่ีผู้​​อำ​นวย​​​ก​า​ร ​
ส​บ​ร​.​ ได้​​แ​จ้ง​​ต่อ​ท​ี่​​ปร​ะชุม​ว่​า​หล​ัง​จาก​​​การ​      ​         ​ ​   ​      ​   ​   ​ ​    ​     ​ ​  ​       ​   ​  ​     ​   ​    ​       ​ ​   ​ 
นำ​เ​สนอ​​ข้อมูล​​เ​ก่ี​ยว​กับ​เ​ศ​รษฐก​ิจ​​สร้างส​ร​รค์​​    
และ​​เมือง​​สร้างสร​รค์​ใน​​ราย​​ล​ะเอี​ย​ด​เพื่​อ​
เป็นการ​​ปู​พื้น​ฐาน​​คว​าม​ร​ู้​จาก​​ผู้​บ​ริหาร​​ของ​         
ห​น​ว่ย​​งาน​แ​ล้ว​จ​ะ​​ขอร​​ับ​ฟัง​ค​วาม​คิ​ด​เห​น็​​จาก​​
ท่ี​​ประ​ช​ุม​​เพ่ือ​กำ​ห​นด​​แนวทาง​การ​​​พัฒนา​            
ก​รุงเ​ทพ​ฯ ให้​เป็​น​​เมื​อง​​สร้างสรร​ค์​​จาก​​ ​3​ ​            
ปร​ะเด​็น​ค​ำถา​ม​ ค​ือ​ ​​ ​ 
​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​ ​
1.	​กรุงเทพฯ ​เหมาะ​สม​กับ​การ​เป็น​ ​Creative​ ​
City​ ​ใน​ด้าน​ใด​

2.	​การ​ทำให​้กรงุเทพ​ฯ เปน็​ ​Creative​ ​City​ ​ควร​
ต้อง​เพิ่ม​ปัจจัย​และ​องค์​ประกอบ​ใด​บ้าง​

3.	​พืน้ที​่สว่น​ใด​ของ​กรงุเทพฯ ที​่ควร​ดำเนนิ​การ​
พัฒนา​ให้​เป็น​ ​Creative​ ​City​ ​

72 รายงาน​
การ​สัมมนา
​ระดม​
ความ​คิด​เห็น
​เรื่อง​ ​
Bangkok​ ​:​ ​
Creative​ ​
City​ 
ที่มา​ข้อมูล​ ​:​ ฝ่ายยุทธศาสตร์และวิจัย 
สถาบันบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (สบร.)

A C T   R E P O R T  

เมื่อ​วัน​ที่​ ​16​ ​กรกฎาคม​ ​ที่​ผ่าน​มา​ ​สำนักงาน​
บริหาร​และ​พัฒนา​องค์​ความ​รู้​ ​(​องค์การ​
มหาชน​)​ ​หรือ​ สบร​.​ ​ภาย​ใต้​สำนัก​นายก​
รัฐมนตรี​ได้​จัด​สัมมนา​ระดม​ความ​คิด​เห็น​
เรื่อง​ ​Bangkok​ ​:​ ​Creative​ ​City​ ​ขึ้น​ ​ณ​ ​ห้อง​ ​
Ballroom 2 ​โรงแรม​อินเตอร์​คอน​ติ​เน็นตัล​ ​
กรุงเทพฯ​ ​โดย​มี​ผู้​เข้า​ร่วม​ประชุม​ประกอบ​
ด้วย​หน่วย​งาน​ภาค​รัฐ​ ​ด้าน​การ​วางแผน​
ยุทธศาสตร์​และ​กำกับ​นโยบาย​ ​​ใน​ระดับ​
กระทรวง​ และกรุงเทพมหานคร​ ​สถาบัน​    
การ​ศึกษา​ ​ผู้​ประกอบ​การ​ ​สมาคม​วิชาชีพ​ ​
นัก​ออกแบบ​สร้างสรรค์​ ​และ​ประชาชน​ทั่วไป​
จำนวน​ ​80​ ​คน​

​​เนื้​อหา​​การ​ส​ั​มมนา​​เริ่​ม​ต้น​จา​ก​ก​าร​ชี​้แจง​​                                                                                                                                  
ที่​ม​า​แ​ละ​ว​ัตถ​ุปร​ะสงค์​ข​อง​โครงกา​ร​ โ​ดย​​ 
พล​เรือ​​เอก​​ฐ​นิธ​​ กิต​ติ​อำพน​​​ ปฏ​ิบ​ัติ​หน้าที่ 
ผู้​อ​ำนว​ย​กา​​ร ส​​บร.​ ว่า ​​​โคร​งกา​ร​ดั​ง​กล่า​ว​​เป​็น​
ข้อ​​เสนอโ​คร​งการ​​ท​ี​่​ สบร​.​​ ​​นำ​เส​น​อ​ตาม​​น​โยบา​ย
​กระตุ​้น​เศรษ​ฐกิจ​​​ของ​รัฐบ​า​ล​ ​ภ​าย​ใ​ต้​แผน​​         
ฟ​ื้นฟ​ู​เศรษฐก​ิ​จ​ร​ะยะ​​ที่​ ​​2​ ​(​พ​​.​​ศ​.​​ ​​2553​-​​2​555​​)​​ ​​
ภาย​​ใต​้ แผ​น​ป​ฏบิ​ัต​ิ​การ​​ไทย​​เข​ม้​แขง็​​ ​โ​ดย​ก​ล​า่ว​
เ​น้น​​ความ​​สำคัญ​​ของ​​โคร​งกา​ร​ ​​“​​Cre​ativ​e​​ ​C​ity​​”​​ 
ว​่า​จะ​​​เป็​น​โคร​ง​กา​ร​ห​ลัก​​ภาย​​ใต้​​โค​รงการ​ด​้า​น​
เ​ศรษ​ฐกิจ​​​สร้างสรร​ค​์​ ​​(​​Cr​ea​tive​​ ​Ec​onomy​​)​​ ​​             
ของ​ สบร.​​ ดว้​ย​กา​ร​​ม​ีบท​บาท​​สร​า้ง​​ภาพ​​ลกั​ษณ​์​
ใหม​​่ดา้น​ก​าร​พ​ฒันา​​เศ​ร​ษ​ฐกจิ​​ใ​ห​้​ประเ​ทศไ​ทย​ ​
รว​ม​ท​ั้ง​​จ​ะ​กระตุ้​น​​ให้​​​เกิ​ด​ก​าร​ปรับ​​โ​ครงส​ร้าง​​
ทาง​​เศ​รษฐ​กิจ​ข​อง​​ประเ​ทศ​​ใหม่​​ ​ด​้วย​​การใ​ช​้​



​ใน​ส่วน​ของ​การ​บรรยาย​ ​คุณ​อารยะ​ ​มา​อินทร์​ ​                                                                               
ผู้​อำนวย​การ​ฝ่าย​ยุทธศาสตร์​และ​วิจัย​ ​สบร​.​ ​ได​้
นำ​เสนอ​ ​“​แนว​ความ​คิด​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ ​  
(​Creative​ ​Economy​)​ ​กับ​ ​Creative​ ​City​”​ ​โดย​
สรุป​แนว​ความ​คิด​ของ​ ​Creative​ ​Economy​ ​
ว่า​คือ​ ​แนวคิด​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​เศรษฐกิจบน​
พ้ืน​ฐาน​ของ​การ​ใช้​องค์​ความ​รู้​ ​(​Knowledge​)​ ​
การ​ศึกษา​ ​(​Education​)​ ​การ​สร้างสรรค์​งาน​           ​
(​Creativity​)​ ​และ​การ​ใช้​ทรัพย์สิน​ทาง​ปัญญา​ท่ี​
เช่ือม​โยง​กับ​รากฐาน​ทาง​วัฒนธรรม เทคโนโลยี​ ​
และ​นวัตกรรม​สมัย​ใหม่​ ​ซึ่ง​แนว​ความ​คิด​
ดัง​กล่าว​สามารถ​เพิ่ม​อัตรา​การ​เติบโต​ทาง​
เศรษฐกิจ​ ​และ​ขีด​ความ​สามารถ​การ​แข่งขัน​
ให้​กับ​ประเทศ​ได้​ ​

​อีก​ประเด็น​ที่​นำ​เสนอ​เป็น​คำ​จำกัด​ความ​ ​ 
Creative​ ​City​ ​จาก​ ​UNESCO​ ​ว่า​ เป็นการ​
ร่วม​มือ​ระหว่าง​ชุมชน​ท้อง​ถิ่น​และ​ภาครัฐ​​
ใน​การ​สร้างสรรค์​เมือง​ผ่าน​การ​พัฒนา​
สภาพ​แวดล้อม​ ​โครงสร้าง​ทาง​สังคม​ ​ระบบ​
โครงสรา้ง​ทาง​เศรษฐกจิ​ ​และ​การนำ​สนิทรพัย​์
ทาง​วฒันธรรม​ ​ประวตัศิาสตร​์ ​ขนบธรรมเนยีม​ ​
ตลอด​จน​จารีต​ประเพณี​ของ​ท้อง​ถิ่น​มา​            
ผสม​ผสาน​กับ​เทคโนโลยี​สมัย​ใหม่​ ​เพื่อ​นำ​
ไป​สู่​การ​เป็น​เมือง​ที่​มี​บรรยากาศ​ที่​เอื้อ​ต่อ​
การ​สร้าง​ธุรกิจ​หรือ​อุตสาหกรรม​ความ​คิด​
สร้างสรรค์​ ​(​Creative​ ​Industry​)​ ​ปัจจุบัน​มี​
สมาชิก​ทั้งหมด​ ​19​ ​เมือง​จาก​ ​6​ ​ทวีป​ ​แบ่ง​
เปน็​ ​7​ ​กลุม่​ ไดแ้ก​่ ​(​1​)​ ​เมอืง​แหง่​งาน​ออกแบบ​ ​
(​2​)​ ​เมือง​แห่ง​อาหาร​การ​กิน​ ​(​3​)​ ​เมือง​แห่ง​

ภาพยนตร์​ ​(​4​)​ ​เมือง​แห่ง​ดนตรี​ ​(​5​)​ ​เมือง​แห่ง​
สื่อ​ศิลปะ​ ​(​6​)​ ​เมือง​แห่ง​วรรณกรรม​ ​(​7​)​ ​เมือง​
แห่ง​หัตถกรรม​และ​ศิลปะ​พื้น​บ้าน​ ​แนวคิด​ ​
Creative​ ​City​ ​จึง​เป็นการ​นำ​ความ​ได้​เปรียบ​
เชิง​เปรียบ​เทียบ​ ​(​Comparative​ ​Advantage​)​ ​
และ​ความ​เป็น​เอกลักษณ์​ที่​โดด​เด่น​มา​ผสม​
ผสาน​กัน​อย่าง​ลงตัว​ผ่าน​การ​ขับ​เคลื่อน​ของ​
ชมุชน​ทอ้ง​ถิน่​ ​และ​ภาค​สว่น​ตา่งๆ​ ​ที​่เกีย่วขอ้ง​
โดย​มี​ปัจจัย​สนับสนุน​ที่​สำคัญ​ ได้แก่​ ​ระบบ​
การ​บรหิาร​จดัการ​และ​การ​วางแผน​ ​กฎหมาย​ ​
เทคโนโลย​ีและ​สิง่​แวดลอ้ม​ ​ทรพัยากร​มนษุย​์ ​
และ​ระบบ​ข้อมูล ​และ​องค์​ความ​รู้​

​ต่อ​จาก​น้ัน​ ​คุณ​กิตติ​รัตน์​ ​ปิติ​พา​นิช​ ​ผู้​อำนวย​การ​
ฝ่าย​ส่ง​เสริม​และ​พัฒนาการ​ออกแบบ​ศูนย์​
สร้างสรรค์​งาน​ออกแบบ​ ​ได้​นำ​เสนอ​ ​“​เมือง​
ตัวอย่าง​ ​Creative​ ​City​”​ ​โดย​เกริ่น​นำ​ปัจจัย​
ที่​ก่อ​ให้​เกิด​เศรษฐกิจ​สร้างสรรค์​ที่​สำคัญ​ คือ​ ​
Creative​ ​ ​City​ ​เหล่า​นี้​ว่า​

1.	​จะ​ต้อง​เป็น​สถาน​ท่ี​ท่ี​มี​ความ​หลาก​หลาย​ทาง​
เชือ้​ชาต​ิมา​อยู​่รวม​กนั​ ​(​Cultural​ ​Diversity​)​ ​
และ​ก่อ​ให้​เกิด​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ใหม่​

2.	​จะ​ตอ้ง​เปน็​เมอืง​ที​่สรา้ง​ประสบการณ​์ ​และ​
ความ​รู้สึก​ ​ไม่ใช่​แค่​เป็น​อาคาร​ ​และ​สิ่ง​
ก่อสร้าง​

3.	​จะ​ต้อง​เป็น​เมือง​ที่​ดึงดูด​ผู้​ประกอบ​การ​
สรา้งสรรค​์ ​สาธารณปูโภค​เพือ่​การ​ทำ​ธรุกจิ​
สร้างสรรค์​ ​และ​การ​บริหาร​จัดการ​เมือง​ให้​
เกิด​บรรยากาศ​แห่ง​การ​สร้างสรรค์​

​ใน​การ​สร้าง​เมือง​สร้างสรรค์​จะ​ต้อง​มี​การ​
ปรับปรุง​องค์​ประกอบ​ของ​เมือง​ ​ได้แก่​ ​การ​
สร้าง​เอกลักษณ์​ทาง​วัฒนธรรม​ให้​แก่​เมือง​      ​
(​Cultural​ ​Identity​)​ ​การ​สร้าง​สภาพ​แวดล้อม​
ทาง​สังคม​ให้​มี​ความ​เปิด​กว้าง​ ​(​Diversity​ ​&​ ​
Open​ ​Society​)​ ​เพื่อ​ให้​เกิด​การ​แลก​เปลี่ยน​
ทาง​วัฒนธรรม​ก่อ​ให้​เกิด​ความ​คิด​สร้างสรรค์​
ใหม่​ ​การ​รวบรวม​นัก​คิด​และ​ผู้​ประกอบ​การ​
สร้างสรรค์​ ​(​Talent​/​Creative​ ​Entrepreneur​)​
เพื่อ​รวบรวม​ผู้​มี​ความ​คิด​สร้างสรรค์​ใน​การ​
ผสม​ผสาน​วฒันธรรม​ ​และ​ภมูปิญัญา​ทอ้ง​ถิน่​
เขา้​กบั​เทคโนโลย​ี ​วฒันธรรม​ ​และ​การ​จดัการ​
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ด้านการออกแบบ โดยภาครัฐจะต้อง   
เปน็กลไกหลกัในการดำเนนิการรว่มกบั           
กทม. ภาคเอกชน และชุมชนในพื้นที่ 
รวมถึงภาคเอกชนเป็นกลไกสนับสนุน 

ด้าน​ธุรกิจ​ ​ที่​ก่อ​ให้​เกิด​การ​จ้าง​งาน​และ​กำลัง​
ซ้ือ​สินค้า​หมุนเวียน​เป็น​กลไก​ให้​เกิด​การ​เติบโต​
ทาง​เศรษฐกิจ​ ​การ​สร้าง​พื้นที่​และ​สิ่ง​อำนวย​
ความ​สะดวก​ ​(​Space​ ​&​ ​Facility​)​ ​โดย​จะ​

ดำเนิน​ธุรกิจ​ที่​เกี่ยว​เนื่อง​กับ​การ​ออกแบบ​

จาก​การ​สมัมนา​ระดม​ความ​คดิ​ของ​ผู​้รว่มการ​
สมัมนา​ซึง่​ประกอบ​ดว้ย​ผู​้แทน​ของ​หนว่ยงาน​
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ต้อง​สร้าง​โครงสร้าง​พื้น​ฐาน​ที่​เพียง​พอ​และ​มี​
คุณภาพ​ ช่วย​ก่อ​ให้​เกิด​สภาพ​แวดล้อม​ที่​เอื้อ​
ต่อ​การ​ผลิต​นัก​คิด​ ​และ​ธุรกิจ​สร้างสรรค์​ ​การ​
บริหาร​จัดการ​เมือง​ ​(​Management​)​ ​องค์กร​
ของ​ภาค​รัฐ​และ​เอกชน​จะ​ต้อง​มี​วิสัย​ทัศน์​
ใน​การ​พัฒนา​เมือง​โดย​เป็น​องค์กร​ที่​มี​ความ​
ยืดหยุ่น​ ​และ​ทำงาน​ประสาน​กัน​เพื่อ​นำ​ไป​สู่​
เป้า​หมาย​ได้​อย่าง​สร้างสรรค์​ ​โดย​มี​แนวทาง​
ใน​การ​ปรับปรุง​เมือง​เพื่อ​ให้​เป็น​ ​Creative​ ​
City​ ​โดย​การ​ผสม​ผสาน​ประวัติศาสตร์​ ​และ​
ความ​คิด​สร้างสรรค์​ ​ให้​เมือง​มี​ความ​ผสม​ผสาน​
กัน​ ​ต่อ​จาก​นั้น​เป็นการ​นำ​เสนอ​กรณี​ศึกษา​
ใน​ลักษณะ​ต่างๆ​ ​ผ่าน​เมือง​ ​Birmingham​ ​
ประเทศ​องักฤษ​ ​Singapore​ ​และ​เมอืง​ ​Berlin​ ​
ประเทศ​เยอรมัน​
	 ​
​ใน​ด้าน​ ​UNESCO​ ​Creative​ ​Cities​ ​Network​ ​     
คุณ​กิตติ​รัตน์​ได้ ​นำ​เสนอ​ตัวอย่าง​เมือง​ ​
Popayan ประเทศโคลัมเบีย​ ​ซ่ึง​เป็น​ ​Creative​ ​
City​ ​ประเภท​เมือง​แห่ง​อาหาร​การ​กิน​ ​(​City​ ​
of​ ​Gastronomy​)​ ​เมือง​ดัง​กล่าว​มี​การ​วาง​
โครงสร้าง​หลัก​ใน​การ​เป็น​เมือง​แห่ง​อาหาร​
การ​กิน​โดย​มี​ห้อง​สมุด​ ​และ​ศูนย์วิจัย​เก่ียว​กับ​
อาหาร​ ​มี​องค์กร​ ​Gastronomy​ ​Corporation​ ​
of​ ​Popayan​ ​ซึ่ง​รับ​ผิด​ชอบ​การ​จัด​ประชุม​
เกี่ยว​กับ​อาหาร​ใน​ระดับ​ประเทศ​ ​(​National​ ​
Gastronomy​ ​Congress​)​ ​อีก​ตัวอย่าง​หน่ึง​
คือ ​เมือง​ ​Kobe​ ประเทศญ่ีปุ่น ​ซ่ึง​เป็น​เมือง​ ​City​ ​
of​ ​Design​ ​ภาย​ใต้​ ​UNESCO​ ​Creative​ ​Cities​ ​
Network​ ​สภาพ​แวดลอ้ม​ทัว่ไป​ของ​เมอืง​เปน็​
เมอืง​ที​่เปน็​ศนูยก์ลาง​ทาง​ธรุกจิ ​เนือ่งจาก​เปน็​
ที่​ตั้ง​ของ​สำนักงาน​ใหญ่​ของ​บริษัท​ข้าม​ชาติ​
มากมาย​ ​ใน​ด้าน​การ​สร้าง​สภาพ​แวดล้อม​ของ​
เมอืง​ให​้เอือ้​ตอ่​การ​เปน็​ ​City​ ​of​ ​Design​ ​Kobe​ ​
ได​้จดั​กจิกรรม​และ​นทิรรศการ​เกีย่ว​กบั​ศลิปะ​
และ​การ​ออกแบบ​อย่าง​ต่อ​เนื่อง​ ​พร้อม​ทั้ง​
จัด​เตรียม​โครงสร้าง​พื้น​ฐาน​ที่​สนับสนุน​การ​

ภาค​รัฐ​ ​ผู้​แทน​ธุรกิจ​เอกชน​ ​นัก​ออกแบบ​     
นัก​วิชาการ​ ​และ​ผู้ทรง​คุณวุฒิ​ใน​ด้าน​ต่างๆ​ ​
ที่​เกี่ยวข้อง​สามารถ​สรุป​ประเด็น​ความ​เห็น​
สำคัญ​ได้​ดังนี้​
1.	 ​การส่งเสริมกรุงเทพเป็น Creative City 

ควรเน้นภาพ Multiple Creativity ที่           
มีจุดเด่นจากความหลากหลายของ  
กรุงเทพฯ เป็นหลัก และพิจารณาส่วน     
ย่อยของเมืองว่ามีศักยภาพในการพัฒนา 
ในพืน้ทีใ่ดไดบ้า้งเชน่ การอยูร่ว่มกนัของ
สถาปตัยกรรมเกา่ และ ยา่นการคา้ใหม ่
ซ่ึงช่วยเพ่ิมมิติให้เมืองมีความน่าสนใจ             
และเกิดการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 

	 โดยสาขาหลักท่ีควรส่งเสริม ได้แก่ เมือง                                                                                                    
แห่งอาหารการกิน เมืองแห่งการออกแบบ 
เมืองแห่งหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน        
และผลักดันให้กรุงเทพเป็นเมืองที่มี        
อตุสาหกรรมทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื ซึง่จะ 
เป็นการดึงดูดการลงทุนด้านเศรษฐกิจ             
และการท่องเที่ยว แต่อย่างไรก็ตาม คง                       
เป็นไปไม่ได้ที่จะทำให้ UNESCO ขึ้น 
ทะเบียนกรุงเทพฯ เป็น Creative City 
หลายประเภทในเวลาเดียวกัน

2.	 การขับเคลื่อนกรุงเทพให้เป็น Creative 
City จะตอ้งพจิารณาจดุออ่นและจดุแขง็ 
ของกรุงเทพเป็นหลัก พร้อมทั้งต้อง               
ประสานความร่วมมือกับทุกภาคส่วน                                 
ทั้งภาครัฐ เอกชน และชุมชน ในการ 
ร่วมกันผลักดันกรุงเทพฯ ไปสู่การเป็น 
Creative City โดยจะต้องทำให้เมือง
มีการเคลื่อนไหวตลอดเวลา ควบคู่กับ        
การส่งเสริมและปลูกฝังจิตสำนึกความ
เป็นไทย 

3.	 กลไกในการผลักดันกรุงเทพฯ ให้เป็น 
Creative City ควรขับเคลื่อนในส่วน
ย่อยก่อนโดยอาจเริ่มต้นด้วยการเป็น 
โครงการเล็กๆ เช่น ด้านอาหารการกิน 

4.	 พื้นที่ที่ควรดำเนินการพัฒนาให้เป็น 
Creative City คือ บริเวณเมืองเก่าภาย
ในเกาะรัตนโกสินทร์ และบริเวณเมือง    
เก่าย่านเยาวราชไปจนถึงย่านการค้าใหม่ 
บริเวณสยามสแควร์ และสุขุมวิท เพื่อ 
เป็นเส้นทางของเมืองแห่งการสร้างสรรค์ 
(Creative Route) ซึ่งผู้เข้าร่วมสัมมนา 
ไดใ้หข้อ้เสนอแนะพืน้ทีอ่ืน่ๆ ในกรงุเทพฯ 
ที่มีศักยภาพเหมาะสมเช่นกันคือ 
ด้ า น ศิ ล ป หั ต ถ ก ร ร ม•	  ค ว ร 
ดำเนินการในพื้นที่ย่านบางรัก ริม 
แม่น้ำเจ้าพระยาและโรงแรมริมน้ำ
ด้ า นอ าห า ร•	  มี ศั กยภาพที่ จ ะ   
พัฒนาได้ทั่วกรุงเทพฯ โดยเฉพาะ 
ย่านเยาวราช และสุขุมวิท
ดา้นการออกแบบ•	  ควรพฒันาบรเิวณ 
พื้นที่ ใจกลางเมือง เช่น บริ เวณ                 
จฬุา ลงกรณม์หาวทิยาลยัใหเ้ปน็พืน้ที ่
ศูนย์ออกแบบต่างๆ
เส้นทางไปสนามบิน หรือ พื้นที่เชื่อม •	
สนามบินทั้งสองแห่ง คือ ดอนเมือง 
และสุวรรณภูมิ
พ้ืนท่ีเกาะรัตนโกสินทร์ ซ่ึงมีเอกลักษณ์•	
ทางศิลปวัฒนธรรมที่เด่นชัดอยู่แล้ว


